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Organitzacié dels moduls en unitats formatives

e La matricula es fa per unitats formatives, moduls o blocs. En cas de tenir superada alguna de les
unitats formatives que els integren, només caldra cursar les unitats formatives pendents.

e Alguns moduls i unitats formatives tenen requisits de matricula que cal complir per poder-s’hi
matricular.

e No es pot cursar simultaniament el bloc 1 i el bloc 2 d’'un mddul. Tampoc es poden cursar
simultaniament unitats formatives que no pertanyin al mateix bloc.

e Per matricular-se al bloc 2 d’'un modul cal tenir superades totes les unitats formatives del bloc 1.

e Les persones que han superat alguna unitat formativa en un altre centre, o a través de
programes d'acreditaci6 de competéncies professionals o de les proves lliures, es poden
matricular només de les UF pendents.
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Itinerari Hores Requisits per a
Moduls / Unitats formatives Hores dedicacié q > P Observacions
UF la matricula
setmanal
MO01 | Atenci6 al client, consumidor i usuari 66 5 5 h setmanals
(UF1) Organitzacié de I'atencié al client, consumidor i 2 1
usuari
(UF2) Gesti¢ i manteniment de les dades de clients 22 2
(UF3) Gestio de processos de servei al consumidor 22 3
M02 Dlsseny i e!:«?boraclo de material de 132 9 9 h setmanals Have‘r superat
comunicacio I'M01
(UF1) Planificaci6 i organitzacié del pla de comunicacio 36 1
(UF2) Elaboracié del material de comunicacié 96 2
MO03 | Gesti6é economica i financera de I'empresa 132 4 9 h setmanals
(UF1) Emprenedoria, creacié d'empresa, i inversio i 55 1
finangament
(UF2) Operativa de la compravenda 33 2
(UF3) Comptabilitat i fiscalitat empresarial 44 3
M04 | Investigacio comercial 99 2 7 h setmanals
(UF1) Planificacio de la investigacié comercial 33 1
(UF2) Fase exploratoria de la investigacié comercial 33 2
(UF3) Fase concloent de la investigacié comercial 22 3
(UF4) Tractament, analisi i conclusions 1" 4
MO05 | Treball de camp en la investigacié comercial 66 14 5 h setmanals Hav?';ws(;j 4perat
(UF1) Seleccid, formacié i motivacié del personal de 33 1
treball de camp
(UF2) Organitzaci6 i control del personal de treball de 33 2
camp
MO06 | Llangament de productes i serveis 99 10 7 h setmanals Have;:wsougperat
(UF1) Planificaci6 del llangament 44 1
(UF2) Accions de llangament i control 55 2
MO07 | Marqueting digital 165
Bloc N . -
1 Marqueting digital (bloc 1) 110 8 h setmanals
(UF1) Eines de marqueting digital 110 1
51°¢ | Marqueting digital (bloc 2) 55 4 h setmanals Ha"eglsoipfrat l
(UF2) Pla de marqueting digital 55 1
M08 | Mitjans i suports de comunicacio 99 13 7 h setmanals Hav?'RAs1u1perat
(UF1) Elaboracié del pla de mitjans 66 1
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N . . Itinerari Ho_res_ p Requisits per a .
Moduls / Unitats formatives Hores dedicacié . Observacions
UF la matricula
setmanal
(UF2) Control de I'execucié del pla de mitjians 33 2
M09 | Politiques de marqueting 132 1 9 h setmanals
(UF1) Organitzacié comercial 33 1
(UF2) Marqueting estratégic 33 2
(UF3) Marqueting operacional 33 3
(UF4) Pla de marqueting 33 4
M10 R,elacwns_publlques i o‘rganll_zaclo 132 6 9 h setmanals Have|r superat
d’esdeveniments de marqueting I'M03
(UF1) Relacions publiques i protocol empresarial 33
(UF2) Organitzaci6 d’esdeveniments de marqueting 99
M11 | Anglés 132 8 9 h setmanals
(UF1) Anglés técnic 132 1
M12 | Formacié i orientacio laboral 66 3 5 h setmanals
(UF1) Incorporacio al treball 33 1
(UF2) Prevenci6 de riscos laborals 33 2
S$1:9h Matricular-se de
setmanals. tots els moduls no Modul anual
M13 | Projecte de marqueting i publicitat 264 12 . superats, entre 1ri [ Només s'ofereix el
S2:9h el 2n semestre del setembre
setmanals curs.
(UF1) Projecte de marqueting i publicitat 264 1
No tenir
pendents més
> de 6 blocs o
M14 | Formacio en centres de treball 416 1 el
Tenir superada
M12_UF2
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